Η ΑΓΟΡΑ της ΙΤΑΛΙΑΣ
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Το Υπουργείο Εξωτερικών στηρίζει τους Έλληνες επιχειρηματίες στην Ιταλία μέσω των δύο Γραφείων Οικονομικών και Εμπορικών Υποθέσεων στην Ελληνική Πρεσβεία και στο Γενικό μας Προξενείο στο Μιλάνο.

	ΡΩΜΗ

Προϊστάμενος Γραφείου:    

Κα. Χρύσα Θανασά
Γραμματέας Οικονομικών & Εμπορικών Υποθέσεων Α'

Διεύθυνση:   Viale Rossini 4 - 

Πόλη:             Roma  00198
Τηλέφωνο:    (0039) 06 85375550-1 

FAX:                (0039) 06 80692298 

Email:             ecocom-rome@mfa.gr
 Website:       www.agora.mfa.gr/it75 


	ΜΙΛΑΝΟ

Προϊστάμενος Γραφείου:    

Κα. Σοφία Πουγούνια
Γραμματέας Οικονομικών & Εμπορικών Υποθέσεων Α'

Διεύθυνση:  C.so Italia 49 

Πόλη:             Milano 20122

Τηλέφωνο:   (003902) 29062938 

FAX:               (003902) 6598285 

Email:            ecocom-milano@mfa.gr 

Website:       www.agora.mfa.gr/it76 


Βασικοί Μακροοικονομικοί Δείκτες της Ιταλίας

	
	2006
	2007
	2008
	2009*
	2010*
	2011*

	ΑΕΠ σε τρέχουσες τιμές 

(τρισ. ευρώ)
	1,479
	1,535
	1,567
	
	
	

	Κατά Κεφαλήν ΑΕΠ (σε μονάδες σταθερής αγοραστικής δύναμης)
	105
	104
	104
	104
	101
	

	Μεταβολή ΑΕΠ (%)
	2,0
	1,5
	-1,3
	-5,0
	0,8
	1,4

	Εναρμονισμένος Δείκτης Τιμών Καταναλωτή (%)
	2,2
	2,0
	3,5
	0,8
	1,8
	2,0

	Ανεργία (%)
	6,8
	6,1
	6,7
	7,8
	8,8
	8,8

	Δημοσιονομικό Έλλειμμα (% ΑΕΠ)
	-3,3
	-1,5
	-2,7
	-5,3
	-5,3
	-5,0

	Δημόσιο Χρέος
	106,5
	103,5
	106,1
	115,8
	118,2
	118,9

	Πρωτογενές Έλλειμμα Προϋπολογισμού (% ΑΕΠ)
	-4,0
	-3,2
	-3,5
	-4,0
	-3,7
	-3,6

	Εξαγωγές (% μεταβολή)
	6,2
	4,6
	-3,9
	-19,1
	3,4
	4,1

	Εισαγωγές (% μεταβολή)
	5,9
	3,8
	-4,3
	-14,5
	2,8
	3,5


* Προβλέψεις
Πηγή: Προβλέψεις Ευρωπαϊκής Επιτροπής, Άνοιξη 2011
Εξωτερικό Εμπόριο

Σύμφωνα με τα προσωρινά στοιχεία της ιταλικής στατιστικής υπηρεσίας (Istat), το εννεάμηνο του 2011, το έλλειμμα του εμπορικού ισοζυγίου ανήλθε σε 23,1 δισ. ευρώ, αυξανόμενο σε σχέση με το αντίστοιχο διάστημα του 2010 (21,1 δισ. ευρώ). Χωρίς τα ενεργειακά προϊόντα, το έλλειμμα του εμπορικού ισοζυγίου ήταν 22,1 δισ. ευρώ σε σχέση με τα 16,5 δισ. ευρώ του 2010. Συγκεκριμένα, οι εξαγωγές αυξήθηκαν κατά 13,5% και οι εισαγωγές κατά 13,2%.

ΔΙΜΕΡΕΙΣ ΣΧΕΣΕΙΣ

Εμπορικές Σχέσεις

Σύμφωνα με τα στοιχεία της ΕΛΣΤΑΤ, για το πρώτο εξάμηνο του 2011, η Ιταλία, αποτελεί τον πρώτο προορισμό, σε αξία, των ελληνικών εξαγωγών. Σε σύνολο 10,530 δισ. ευρώ, για την υπό εξέταση περίοδο, το 9,91% κατευθύνεται στην Ιταλία, καταγράφοντας οριακή πτώση σε σχέση με το προηγούμενο έτος (κυριότερες λοιπές χώρες Τουρκία 8,23%, Γερμανία 8,07%, Κύπρος 5,97%, ΗΠΑ 5,52%, Βουλγαρία 5,43%).

Ο όγκος εμπορίου, για το πρώτο εξάμηνο του 2010, ανήλθε σε 3,062 δισ. ευρώ, καταγράφοντας πτώση κατά 4,49% σε σχέση με το αντίστοιχο διάστημα του 2009 (3,206 δισ. ευρώ).

Ειδικότερα, η αξία των ελληνικών εξαγωγών προς την Ιταλία, κατά το πρώτο εξάμηνο του 2010 ανήλθε 1,043 δισ. ευρώ, σημειώνοντας αύξηση κατά 27,36% σε σχέση με το αντίστοιχο διάστημα του 2009 (819 εκ. ευρώ). Η αξία των εισαγωγών από την Ιταλία, για την υπό εξέταση περίοδο, ανήλθε σε 2,018 δισ. ευρώ., σημειώνοντας μείωση για δεύτερη συνεχόμενη χρονιά και συγκεκριμένα κατά -15,42% σε σχέση με το 2009 (2,386 δισ. ευρώ).

	 
	2010
	2011

	 
	ΑΞΙΑ (εκατομ. €)
	Μερίδιο Αγοράς σε %
	ΑΞΙΑ (εκατομ. €)
	Μερίδιο Αγοράς
	% μεταβολής

	ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ
	 
	 
	 
	 
	 

	ΣΥΝΟΛΟ ΕΛΛΑΔΑΣ
	48.106,57
	100
	43.272,61
	100,00
	-10,05

	ΑΠΟ ΙΤΑΛΙΑ
	4.641,43
	9,65
	4.597,41
	10,62
	-0,95

	ΕΞΑΓΩΓΕΣ
	 
	 
	 
	 
	 

	ΣΥΝΟΛΟ ΕΛΛΑΔΑΣ
	16.391,78
	100
	22.451,02
	100,00
	36,97

	ΠΡΟΣ ΙΤΑΛΙΑ
	1.770,39
	10,80
	2.123,77
	9,46
	19,96


	ΕΞΑΓΩΓΕΣ 2011

	ΑΡΙΘΜΟΣ ΣΤΑΤΙΣΤΙΚΗΣ ΚΑΙ ΧΩΡΑ
	Ιανουάριος - Δεκέμβριος 2011

	
	ΑΞΙΑ (ΕΥΡΩ)
	ΠΟΣΟΤΗΤΑ ΣΕ ΚΙΛΑ
	ΑΛ. ΜΟΝΑΔΕΣ

	ΣΥΝΟΛΟ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ
	22.451.020.103
	26.179.284.757
	2.180.713.759

	(005) ΙΤΑΛΙΑ
	2.123.772.758
	2.030.807.353
	142.691.373

	(004) ΓΕΡΜΑΝΙΑ
	1.763.485.637
	1.159.524.325
	107.457.213

	(052) ΤΟΥΡΚΙΑ
	1.752.292.442
	2.163.698.209
	25.869.932

	ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ 2011

	ΑΡΙΘΜΟΣ ΣΤΑΤΙΣΤΙΚΗΣ ΚΑΙ ΧΩΡΑ
	Ιανουάριος - Δεκέμβριος 2011

	
	ΑΞΙΑ (ΕΥΡΩ)
	ΠΟΣΟΤΗΤΑ ΣΕ ΚΙΛΑ
	ΑΛ. ΜΟΝΑΔΕΣ

	ΣΥΝΟΛΟ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ
	43.272.609.226
	39.760.991.175
	3.301.095.627

	(004) ΓΕΡΜΑΝΙΑ
	4.597.407.890
	1.400.459.350
	273.413.064

	(075) ΡΩΣΙΑ
	4.051.909.063
	8.171.145.888
	12.221.010

	(005) ΙΤΑΛΙΑ
	4.002.194.247
	2.288.976.571
	352.885.302


Επενδύσεις που έλαβαν χώρα το 2011
Ιταλικές επενδύσεις στην Ελλάδα

· Στις αρχές Σεπτεμβρίου 2011, τέθηκε σε λειτουργία το νέο αιολικό πάρκο στην περιοχή Κουκουλώνα Ρεθύμνου από την Enel Green Power, αυξάνοντας την ισχύ του ιταλικού ενεργειακού ομίλου στην Ελλάδα σε 186 MW.

Ελληνικές επενδύσεις στην Ιταλία

· H εταιρεία ΚΡΕΤΑ ΦΑΡΜ ΑΒΕΕ, στις 24.06.2011, προέβη στη δημιουργία μίας νέας κοινοπραξίας με την Grandi Salumifici Italiani, υπό την επωνυμία «FRANTOIO GENTILESCHI S.P.A.» και έδρα της την Ιταλία. Το ύψος της επένδυσης ανέρχεται σε 5 εκ. ευρώ.

· Η ΕΛΒΑΛ εξαγόρασε στις 22.06.2011 το 80% της ιταλικής Alurame Srl αντί συνολικού τιμήματος 48.000 ευρώ.
Τουρισμός

· Σταθερότητα παρουσιάζει την τελευταία πενταετία η τουριστική κίνηση από Ιταλία προς τη χώρα μας. Από 1,022 εκ. επισκέπτες το 2005, οι επισκέπτες ανήλθαν σε 1,181 εκ. το 2011.
	
	Ιταλικοί προορισμοί
	Ταξιδιώτες (σε χιλιάδες)
	Δαπάνες (σε εκατομύρια €)

	
	
	2011
	2011

	
	Ελλάδα
	1.255
	811
	

	
	Ε.Ε.
	29.776
	9.889
	


ΠΟΛΥΜΕΡΕΙΣ ΣΧΕΣΕΙΣ

Πρωτοβουλία Αδριατικής & Ιονίου
Η Πρωτοβουλία Αδριατικής και Ιονίου (Π.Α.Ι) αποτελεί μορφή περιφερειακής συνεργασίας χωρών της Αδριατικής και του Ιονίου. Θεσμοθετήθηκε στη Διάσκεψη για την Ανάπτυξη και Ασφάλεια της Αδριατικής και του Ιονίου η οποία έλαβε χώρα στην Ανκόνα, της Ιταλίας στις 19-20 Μαΐου 2002.

Μέλη: 

· Ιδρυτικά μέλη της πρωτοβουλίας αποτελούν οι εξής χώρες: Ιταλία, Ελλάδα, Αλβανία, Βοσνία και Ερζεγοβίνη, Κροατία και Σλοβενία. Αργότερα προσχώρησε η Ομοσπονδιακή Δημοκρατία της Γιουγκοσλαβίας την οποία διαδέχθηκαν η Σερβία και το Μαυροβούνιο με ξεχωριστές πλέον αντιπροσωπείες. 
· Η πΓΔΜ εξέφρασε το ενδιαφέρον της για ένταξη της χώρας στην ΠΑΙ, αίτημα το οποίο αν και υποστηρίχθηκε από την Κροατία και τη Σλοβενία, εν συνεχεία απορρίφθηκε από την ολομέλεια με το σκεπτικό ότι η ΠΑΙ είναι ένας ναυτιλιακός Οργανισμός και δεν είναι ορθό να περιλαμβάνονται σε αυτόν μη παράκτια κράτη, με εξαίρεση τη Σερβία, η οποία αποτελεί διάδοχο κράτος της Συνομοσπονδίας Σερβίας – Μαυροβουνίου.

Τομείς συνεργασίας:

· Σύμφωνα με τη Διακήρυξη της Ανκόνας δημιουργείται ένα πλαίσιο διαβούλευσης και συνεργασίας των συμμετεχόντων κρατών, κατά κύριο λόγο στους τομείς: της οικονομίας, του τουρισμού, των μεταφορών και της τεχνικής βοήθειας, της βιώσιμης ανάπτυξης και της προστασίας του περιβάλλοντος, της παιδείας, του πολιτισμού και της επιστήμης καθώς και της καταπολέμησης του οργανωμένου εγκλήματος. Ανά τομέα λειτουργούν ομάδες εργασίας, οι «Στρογγυλές Τράπεζες».
· Η μετεξέλιξη της Πρωτοβουλίας της Αδριατικής και Ιονίου σε ευρωπαϊκή Μακροπεριοχή, το 2014, παρέχει πλείστες δυνατότητες από ελληνικής πλευράς, για ανάληψη πρωτοβουλιών κυρίως στους τομείς μεταφορών, εμπορίου, τουρισμού κ.ά.

· Η Προεδρία, μέχρι τις 31.05.2012, θα ασκείται από την Κροατία, ενώ στη συνέχεια θα αναλάβει η Σλοβενία.
ΦΟΡΕΙΣ ΕΛΛΗΝΙΚΟΥ ΕΝΔΙΑΦΕΡΟΝΤΟΣ ΣΤΗΝ ΙΤΑΛΙΑ
Ένωση Ελληνικών Εστιατόριων στην Ιταλία

· Στις 18.04.2011, πραγματοποιήθηκε η ιδρυτική συνάντηση της «Ενώσεως Ελληνικών Εστιατορίων στην Ιταλία», με την ονομασία “Associazione dei Ristoranti Greci in Italia”, εν συντομία “A.R.G.I.”.
· Κατά τη διάρκεια της εν θέματι συναντήσεως, απεδέχθη και υπεγράφη από τα πέντε (5) ιδρυτικά μέλη-εστιατόρια το καταστατικό της Ενώσεως. Αντίγραφο του καταστατικού. Πρόεδρος της Ενώσεως εξελέγη ο κ. Α. Μηλίτσης, ιδιοκτήτης του εστιατορίου «Ακρόπολις» στη Ρώμη, καταστατική έδρα ορίσθηκε η διεύθυνση Via San Franceso a Ripa 73, 00153, στη Ρώμη, ενώ λειτουργική έδρα θα είναι αυτή του εκάστοτε Προέδρου.

· Σκοπός της Ενώσεως είναι η προώθηση της ελληνικής κουλτούρας και του ελληνικού πολιτισμού. Από το κείμενο του καταστατικού επισημαίνουμε τις αναφορές στη βελτίωση των προσφερόμενων εδεσμάτων, στη συνεχή επιμόρφωση των εταίρων, στη δημιουργία ενός δικτύου επικοινωνίας μεταξύ των εταίρων, στη διαπραγμάτευση με τους προμηθευτές και τους διανομείς για την επίτευξη οικονομικότερων όρων αγοράς προϊόντων, στην προώθηση των ελληνικών Π.Ο.Π. και Π.Γ.Ε. προϊόντων, με τη διοργάνωση συναφών εκδηλώσεων, καθώς και την ετήσια εκδήλωση αφιερωμένη στην ελληνική κουζίνα.
Ελληνο-Ιταλικό Επιμελητήριο
Μετά τη δεύτερη απόρριψη, τον Ιούνιο του 2008, αναγνώρισης του Ελληνο-Ιταλικού Επιμελητηρίου με Πρόεδρο τον επίτιμο Πρόξενο της Ελλάδος στο Μπάρι κ. Stelio Campanale από τις ιταλικές Αρχές, και τη μη εξεύρεσης δυνατότητας για χρηματοδότηση του εν λόγω Επιμελητηρίου από Ελληνικές Αρχές, αυτό μετά από απόφαση της Γενικής Συνελεύσεως συνεχίζει τη λειτουργία του υπό τη μορφή του Επιχειρηματικού Συμβουλίου και υπό την επωνυμία «Camera d’ Affari Italo-Ellenica».
ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΕΣ ΑΓΟΡΑΣ

ΓΕΩΡΓΙΚΑ ΠΡΟΙΟΝΤΑ:

Από τον Ιανουάριο οι τιμές των γεωργικών προϊόντων παρουσίασαν μια μηνιαία κάμψη 0,4% ενώ μείωση των τιμών σε ετήσια βάση ανήλθε στο 2,8%. Στη ζωοτεχνία η πτώση ήταν της τάξης του 3,5% έναντι του Δεκεμβρίου ενώ στις καλλιέργειες είχαν αύξηση της τάξης των 3,3%. Η πτώση αφορούσε κυρίως τα ζωντανά ζώα  η οποία σε ένα μήνα ήταν -5,9% και μάλιστα σε περίοδο που η ενέργεια και οι ζωοτροφές έχουν ακριβύνει. Ο Ιανουάριος έδειξε πτώση στους χοίρους -8,2% αλλά τον Φεβρουάριο έδειξε ανάκαμψη,  τα πουλερικά είχαν μεγαλύτερη κάμψη -10,3% και τα αιγοπρόβατα -12,4%. Οι εν λόγω πτώσεις οφείλονται κατ’ εκτίμηση στη μετά των εορτών περίοδο η οποία έχει πάντα μια κάμψη. Ενώ τα βοοειδή είχαν μια μικρότερη κάμψη  -1,5%.

Στα γεωργικά προϊόντα παρατηρείται επίσης η ακόλουθη εξέλιξη τιμών σε μηνιαία βάση:

· Γάλα: 
-0,7%

· Βούτυρο
-5%

· Δημητριακά
+3,1%

· Καλαμπόκι
+5%

Τα εν λόγω προϊόντα έχουν επηρεαστεί από τις εξελίξεις της παγκόσμιας παραγωγής και τις επιπτώσεις των αρνητικών προβλέψεων για την παραγωγή της Λατινικής Αμερικής.

· Τα φρούτα:
-0,7%

· Τα πορτοκάλια:
-12,4%

· Μήλα:
+1,7%

· Ακτινίδια:
+9,5%

· Κηπουρικά:
 +6,9% 
κατά μέσον όρο, συνέπεια του μπλοκαρίσματος των φορτηγών TIR τις τελευταίες εβδομάδες του Ιανουαρίου.

· Κρασιά: 
+8,9% 
(σε αυξητική τάση τους τελευταίους 24 μήνες) Η αύξηση οφείλεται και στην αύξηση των τιμών και των σταφυλιών λόγω του τρύγου με το μικρότερο όγκο στην ιστορία .

· Το ελαιόλαδο:
-1,7% 
παρά τη χαμηλή συγκομιδή κατά 20 χιλιάδες τόνων από αυτές που είχαν προβλεφθεί τον Οκτώβριο του 2011 ήτοι θα ανέλθουν σε 483 χιλιάδες Τόνους για την εσοδεία 2011-2012 ήτοι μειωμένη κατά 6% έναντι της περυσινής χρονιάς.

Γενικά παρατηρείται ότι τα γεωργικά προϊόντα έχουν πτώση στις τιμές τους κατά 2,8% κατά μέσον όρο, και η παραγωγή μειώθηκε κατά 8,9%  ενώ η ζωοτεχνία είχε αύξηση της παραγωγής κατά 4,4%. 

ΒΙΟΛΟΓΙΚΑ ΠΡΟΙΟΝΤΑ:
Τον Φεβρουάριο του 2012 η Ismea και η Firab (Fondazione italiana per la ricerca in agricoltura biologica e biodinamica) παρουσίασαν στη Διεθνή Έκθεση της Νυρεμβέργης μελέτη για τις εξαγωγές βιολογικών προϊόντων στις αγορές της ΕΕ η οποία στηρίχθηκε σε δείγμα 100 εξαγωγικών ιταλικών επιχειρήσεων του κλάδου των βιολογικών προϊόντων.

Σύμφωνα με τη σχετική έρευνα ο κλάδος είναι δυναμικός για τα ιταλικά βιολογικά προϊόντα κυρίως μάλιστα στις χώρες όπως Γερμανία, Γαλλία και Η.Β. καθώς επίσης σε χώρες όπως Σουηδία και Δανία. Πέραν της ΕΕ οι πιο ενδιαφέρουσες αγορές είναι η Ελβετία, οι ΗΠΑ και η Ιαπωνία ενώ η Ρωσία, ο Καναδάς και η Λ.Δ. της Κίνας είναι περιθωριακή ακόμα η ζήτηση αλλά παρουσιάζουν ενδιαφέρον. Πρέπει να σημειωθεί ότι η κρίση δεν έχει επηρεάσει σημαντικά τον κλάδο και οι εξαγωγές των στρέφονται κυρίως στην αναζήτηση νέων αγορών κυρίως στις χώρες BRIC οι οποίες και έχουν μεγαλύτερες πιθανότητες ανάπτυξης της αγοράς. Οι Ιταλοί ανταγωνιστές έχουν μέτριες προς ακριβές τιμές πώλησης έναντι των βασικών ανταγωνιστών των.
 
ΚΑΝΑΛΙΑ ΔΙΑΝΟΜΗΣ – ΠΡΟΤΙΜΗΣΕΙΣ – ΤΡΟΦΙΜΑ

Καταναλωτές προτιμούν:
· τρόφιμα υγιεινής διατροφής (prodotti salutistici)

· φυσικά φρούτα και λαχανικά που δεν έχουν δεχτεί γενετική μετάλλαξη και τα βιολογικά προϊόντα

Διακίνηση:

· Τα κανάλια "μεγάλης οργανωμένης διανομής" (GDO) κυριαρχούν στη διακίνηση των βιολογικών προϊόντων και των τροφίμων με Προστατευμένη Ονομασία Προέλευσης – ΠΟΠ (Denominazione D’origine Protetta - DOP).
	Τυπολογία Καναλιών Διανομής GDO

(grande distribuzione organizzata).

	Supermercati
	400 τ.μ. - 2.500 τ.μ.

	
	

	Ipermercati:


	Πάνω από 2.500 τ.μ.



	Superstore
	2.500 τ.μ. - 3.500 τ.μ.

	Mini-iper
	3.500 τ.μ. - 5.500 τ.μ.

	Iperstore
	6.000 τμ. - 15.000 τμ.

	Megastore
	Πάνω από 15.000 τ.μ.


[Υπάρχουν 109 ιταλικά προϊόντα με Προστατευμένη Ονομασία Προέλευσης (Denominazione d’Origine Protetta - DOP), 55 ιταλικά προϊόντα με Προστατευμένη Γεωγραφική Ένδειξη (Indicazione Geografica Protetta - IGP) και 2 ιταλικά προϊόντα με Εγγύηση Ειδικού Παραδοσιακού Προϊόντος (Specialita Tradizionale Garantita - STG)]
Τέλος, είναι σύνηθες τα μεγάλα αυτά κανάλια διανομής να προμηθεύουν τα σημεία πωλήσεών τους με τρόφιμα (όπως ρύζι, χυμούς, μαρμελάδες, όσπρια, σάλτσες, κ.τ.λ.) που φέρουν την επωνυμία τους. Στην πλειοψηφία τα προϊόντα αυτά δεν παράγονται από τις διάφορες αλυσίδες καναλιών διανομής (γίνεται outsourcing), παρά μόνο διανέμονται. Ο λόγος ύπαρξης προϊόντων, κυρίως τροφίμων, υπό την επωνυμία καναλιών διανομής είναι η διάθεση τους σε χαμηλότερες τιμές.

Επίσης, η οικονομική κρίση φαίνεται πως δεν έχει επηρεάσει τα προϊόντα ψηλής ποιότητας (prodotti di elevata qualita). Αντιθέτως μάλιστα, παρατηρήθηκε αύξηση της τάξεως του 8% των πολιτών που συνηθίζουν να αγοράζουν τα εν λόγω προϊόντα (συνολικό ποσοστό 28%). Το 23% των καταναλωτών υψηλής ποιότητας προϊόντων αγοράζουν επίσης βιολογικά τρόφιμα (16% είναι το συνολικό ποσοστό των Ιταλών που προτιμούν τα βιολογικά). Την ανάπτυξη των βιολογικών για το πρώτο τρίμηνο του 2008 υποστήριξαν τα οπωροκηπευτικά (+18,4%), τα προϊόντα για νηπιακές ηλικίες (+17,6%) και τα τυροκομικά (+5,7). Γεγονός είναι, ωστόσο, πως και οι παραγωγοί που προμηθεύουν απευθείας τους καταναλωτές σημείωσαν αύξηση 17% από πωλήσεις προϊόντων σε μικρές επιχειρήσεις γεωργίας και  αγροτουρισμού σε σύγκριση με το έτος 2008 (+92% από το 2003 ως το 2008). 

[Σημειώνεται ότι το Γραφείο Ο.Ε.Υ Μιλάνου έχει ολοκληρώσει έρευνα σε σχέση με τα βιολογικά προϊόντα, η οποία διατίθεται στο διαδίκτυο στην ιστοσελίδα του Υπουργείου Εξωτερικών.]

Ωστόσο, το 2009 παρά τις προσπάθειες των καναλιών "μεγάλης οργανωμένης διανομής" (GDO), τα προϊόντα με προστατευόμενη γεωγραφική ένδειξη και εκείνα με προστατευόμενη ονομασία προέλευσης φαίνεται να μην ξεπερνάνε την κρίση, ενώ τα βιολογικά προϊόντα κινούνται σε ρυθμούς ξεκάθαρα ανώτερους του αντίστοιχου μέσου όρου του συμβατικού φαγητού. Με άλλα λόγια, οι Ιταλοί καταναλωτές δίνουν προσοχή στην ουσία. 5 Βέβαια, υπάρχουν κατηγορίες προϊόντων όπου οι Ιταλοί δεν ενδιαφέρονται να αγοράσουν την πιο οικονομική μάρκα αλλά την αγαπημένη τους, όπως ο καφές, τα ζυμαρικά και το κρασί, ενώ από τις κατηγορίες μη τροφίμων ξεχωρίζουν τα αξεσουάρ για τα μαλλιά. 
	Μηνιαίες δαπάνες νοικοκυριών στην Ιταλία



	Κατηγορίες Τροφίμων
	2003
	2008

	Ψωμί και αμυλούχα
	76
	79

	Κρέας 
	102
	107

	Ψαρικά
	38
	42

	Γαλακτοκομικά
	63
	62

	Λάδι και άλλα έλαια
	17
	18

	Πατάτες, φρούτα και λαχανικά
	82
	84

	Ζάχαρη και καφές
	32
	32

	Αναψυκτικά
	43
	42

	Σύνολο
	453
	466

	* Για τις δαπάνες, το νόμισμα είναι ευρώ (€).

** Η πηγή πληροφόρησης για το 2003 είναι η Ιταλική Στατιστική Υπηρεσία Istat.

*** Η πηγή πληροφόρησης για το 2008 είναι το ιταλικό περιοδικό Food, τεύχος Οκτωβρίου 2008


Από τον πίνακα, προκύπτει αύξηση των δαπανών. Ωστόσο, λόγω της οικονομικής κρίσης, έχει παρατηρηθεί πως οι ποσότητες των τροφίμων που αγοράζουν οι καταναλωτές ποικίλουν. Η ίδια η σύνθεση των αγορών αλλάζει, συμπεριλαμβάνοντας περισσότερο κοτόπουλο και λιγότερο κόκκινο κρέας. Τηρουμένων των αναλογιών στις δαπάνες, παρατηρείται μείωση στην κατανάλωση άρτου(-2,5%), βοδινού κρέατος(-3%), φρούτων (-2,6%) και λαχανικών (-0,8%) ενώ υπήρξε αύξηση στις πωλήσεις ζυμαρικών (+1,4%) και γαλακτοκομικών προϊόντων (+1,4%).

Άλλοι παράγοντες8 που επηρεάζουν την ζήτηση είναι 

· Ο κοινωνιολογικός κατακερματισμός των καταναλωτών 

· Ο αυξανόμενος αριθμός ηλικιωμένων που οφείλεται στο γέρασμα του πληθυσμού

· Αυξανόμενος αριθμός μεταναστών που προσπαθεί να προσαρμοσθεί και να ενταχθεί κοινωνικά και η ταχύτητα της αύξησης του αριθμού αυτών. Αν και οι νεοεισερχόμενοι δεν είναι ιδιαίτερα καταναλωτές, οι απόγονοι των πρώτων μεταναστών είναι ήδη στα 30 χρόνια της ηλικίας τους. Παρατηρείται ότι το 1/3 των νεογνών είναι αλλοδαποί καθόσον η Ιταλία γερνάει.

Η ίδια η Ιταλική κοινωνία έχει διαφοροποιηθεί αρκετά από την παραδοσιακή οικογένεια:

· Είναι μεγαλύτερη στην ηλικία και έχει μεγαλύτερη μακροζωία

· Ζει σε μια πολυεθνική κοινωνία

· Τα χρόνια της νεότητας είναι παρατεταμένα σε σχέση με το παρελθόν, διαμένει με τους γονείς του ακόμα και πέραν των 30 ετών με αποτέλεσμα 
· να έχει λιγότερα έξοδα 
· να διατηρεί υψηλότερο επίπεδο ζωής σε σχέση με άλλες ευρωπαϊκές χώρες 
· να καταναλώνει ακριβότερα προϊόντα, 
· παντρεύεται σε μεγαλύτερη ηλικία 
· τεκνοποιεί σε μεγαλύτερη ηλικία.

Όλα τα ανωτέρω με τη δυσμενή οικονομική συγκυρία του κόσμου προκαλεί ένα αίσθημα αβεβαιότητας που οδηγεί σε ριζικές αλλαγές στην καταναλωτική συμπεριφορά, προσαρμοστικότητα και αγορά των απαραιτήτων αναγκαίων της πυρηνικής οικογένειας που έχουν δείξει αυξητικές τάσεις κατά 26% τα τελευταία 15 χρόνια αλλά που τώρα μειώθηκαν σημαντικά (οι δαπάνες ανά επίσκεψη) με αντίστοιχη αύξηση των αριθμών επισκέψεων στα καταστήματα, και μάλιστα πολλές φορές ανάλογα με τις υπάρχουσες ειδικές προσφορές των καταστημάτων. Αυτή η τάση έχει δύο όψεις: 

· Η ανάγκη οικονομίας των νοικοκυριών αυξάνει την τάση του σπιτικού φαγητού Home made στο βαθμό που να πλησιάζει τον χαρακτηρισμό νεόπτωχου

· Η αναζήτηση εξοικονόμησης του χρόνου που αφιερώνεται στα ψώνια και στην προετοιμασία των γευμάτων.
Τα ανωτέρω επιβεβαιώνονται από τα ενημερωμένα πρόσφατα στατιστικά στοιχεία της ISTAT για το 2008 τα οποία δείχνουν:



· εμφανή πτώση του τομέα της εστίασης κατά -5,5%,

· αύξηση των πωλήσεων πρωινών γευμάτων μέχρι και +11%,

· αύξηση των πωλήσεων προϊόντων για την Παρασκευή γευμάτων στο σπίτι μέχρι και +48,9%,

· για το aperitivo +5.3% (πρόκειται για ιδιαιτερότητα της ιταλικής κοινωνίας όπου συνηθίζεται να προσφέρεται αυτό που θα λέγαμε μεζεδάκια σε μπουφέ ελεύθερα με ένα ποτό που χρεώνεται ανάλογα με τον πλούτο αυτού ή την κατηγορία του καταστήματος κατά τις απογευματινές ώρες ≪5:30 ή 6 μέχρι 8:30 ή 9-9:30 και συχνά αντικαθιστά το βραδινό φαγητό)

· αύξηση των προπαρασκευασμένων ετοίμων προς βρώση φαγητών όπως αυτά που είναι σε σακουλάκια (ready to eat), αύξηση που φθάνει μάλιστα μέχρι και +12,3% ενώ τα έτοιμα πιάτα +47,2%
